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Der KVI Kongress 2023 -
Das Beste aus zwei Welten

Die KVI im DIALOG wird in einer Druck-/Digital-
auflage von tiber 5.500 Exemplaren an namentlich
adressierte Empfanger sowie zur Auslage an grofe
kirchliche Tagungs- und Bildungshauser vertrie-
ben. Sie wird innerhalb einer Abteilung vielfach
weitergegeben und als Nachschlagewerk genutzt,
so dass pro Ausgabe schatzungsweise bis zu
20.000 Leser erreicht werden.
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KVI im DIALOG
vom Trendsetter zum Leitmedium

KVI im DIALOG ist das fiilhrende Magazin fiir
Fihrungskrafte und Entscheidungstrager der
Verwaltungen in Kirche und Sozialwirtschaft.

2007 erstmalig erschienen, etablierte sich die
KVI im DIALOG schnell als wegbereitendes und
zukunftsweisendes Informationsmedium, in dem
Themen aller verwaltungsorientierten Fachberei-
che praxisnah behandelt werden.

KVI im DIALOG ist heute das Leitmedium fiir

Mitarbeitende in Kirche, Caritas und Diakonie, um
bestmoglich fiir heutige und zukiinftige Herausfor-
derungen im beruflichen Alltag vorbereitet zu sein.

KVI im DIALOG erscheint quartalsweise und ist
perfekt auf den Sektor Kirche und Sozialwirtschaft
zugeschnitten.

Zudem geht KVI im DIALOG friihzeitig auf neue
Entwicklungen ein und dient als geschatzter
Multiplikator, um z.B. in einer Verwaltung erfolg-
reich realisierte Projekte auf die Bediirfnisse der
eigenen Verwaltung hin zu adaptieren.

Mitarbeitende der interim2000 GmbH, die Crew
der KVI im DIALOG, redaktionell mitwirkende
kirchliche und kirchennahe Fiihrungskréfte sowie
praxisorientierte Wissenschaftler und fachspezi-
fische Experten bilden ein Team, das die stetige
Weiterentwicklung der KVI im DIALOG sichert.

Kernzielgruppe der KVI im DIALOG sind leitende
Verwaltungsmitarbeitende in Bistiimern, Landes-
kirchen, Caritas, Diakonie, kirchlichen Stiftungen,
Orden und in allen vor- und nach gelagerten
Institutionen, Organisationen und Interessens-
vertretungen nebst den wirtschaftlich agierenden
kirchlichen und kirchennahen Unternehmen.

Es werden aber auch diejenigen angesprochen, die
heute in einer mittleren Verwaltungsebene beschaf-
tigt sind, die sich jedoch weiterentwickeln mochten.

KVI im DIALOG wird von Anbietern geschatzt, um
ihre Produkte und Dienstleistungen zu bewerben,
um realisierte Projekte bekannt zu machen oder
um einfach auf dem Laufenden zu bleiben, was
aktuelle und zukunftsnahe Themen in Kirche und
Sozialwirtschaft anbetrifft.

,Diese Zeitschrift hat mirin den vergangenen Jah-
ren den Blick geweitet und mich inspiriert, im Rah-
men meiner Priifungs- und Betreuungstatigkeit
eine Erweiterung vorzunehmen. Jiirgen Herzberg,
Abteilung Haushaltswesen und Kirchenaufsicht im
Erzbistum Berlin.

,»...mit sehr groBem Interesse verfolgen wir die
Fachartikel im Magazin KVI im Dialog...“ Christian
M. Beck, Rechnungspriifungsamt der Evangeli-
schen Kirche in Hessen und Nassau.

slch nutze die Gelegenheit, Ihnen und der Redak-
tion flirinformative, fundierte, praxisnahe, hilfrei-
che und inspirierende Beitrage zu danken.” Bruder
Stefan Federbusch, Leiter Exerzitienhaus - Fran-
ziskanisches Zentrum fiir Stille und Begegnung

KVIim DIALOG - www.kviid.de
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Druck
Rautenberg Media Print Verlag KG, Troisdorf

ISSN Nummer
1866-5330

Jahrgang
18. Jahrgang 2024

Erscheinungsweise
4 Mal im Jahr (Februar, Mai, August, November)

Auflage (pro Ausgabe)
Druck-/Digitalauflage: liber 5.500 Exemplare
Verbreitete Auflage: liber 5.500 Exemplare

Bezugspreise

Jahresabonnement EURO 48,- inkl. Zustellgebihr
und 7% MwsSt.

Einzelverkaufspreis EURO 15,- zzgl. EURO 4,-
Versandkosten

Auslandssendungen zuziglich EURO 12,- Porto

Partnerverbénde & -organisationen
KVI'im DIALOG kooperiert mit wichtigen Verban-
den und Organisationen

BAKD Bundesakademie fiir Kirche und Diakonie
BBW Bundesverband Birowirtschaft

BHE Bundesverband Sicherheitstechnik e.V.
BITKOM Bundesverband Informationswirtschaft,
Telekommunikation und neue Medien e.V.

BVBC Bundesverband der Bilanzbuchhalter und
Controllere.V.

DGSv Deutsche Gesellschaft fiir Supervision und
Coaching e.V.

DBV Dietrich-Bonhoeffer-Verein

EiD Evangelischer Immobilienverband Deutsch-
land e.V.

FEST Forschungsstatte der Evangelischen
Studiengemeinschaft. Institut fir interdisziplindre
Forschung e.V.

FAKD Fihrungsakademie fir Kirche und Diakonie
GEFMA DeutscherVerband fuir Facility Management e.V.
KGSt Kommunale Gemeinschaftsstelle fir
Verwaltungsmanagement (KGSt) - derVerband fur
kommunales Management

KK Klima-Kollekte - Kichlicher Kompoensations-
fonds gGmbH

LIV Landesinnungsverband des Gebaudereiniger-
Handwerks fiir das Land Nordrhein-Westfalen
VCH Verband Christlicher Hoteliers e.V.

VdDD Verband diakonischer Dienstgebeber in
Deutschland e.V.

VOI Verband Organisations- und Informationssysteme e. V.
vedec Verband fur Energiedienstleistungen, Effizienz und
Contractinge.V.

KVIim DIALOG - www.kviid.de



Termine
KVI im DIALOG 1/2024(Februar)
Erscheinungstermin: 8. Februar 2024

Anzeigen- und Druckunterlagenschluss: 12. Januar 2024
Redaktionsschluss: 5. Januar 2024

KVI im DIALOG 2/2024 (Mai)
Erscheinungstermin: 19. Mai 2024

Anzeigen- und Druckunterlagenschluss: 12. April 2024
Redaktionsschluss: 5. April 2024

KVI im DIALOG 3/2024 (August)
Erscheinungstermin: 8. August 2024

Anzeigen- und Druckunterlagenschluss: 12. Juli 2024
Redaktionsschluss: 5. Juli 2024

KVI im DIALOG 4 /2024 (November)
Erscheinungstermin: 7. November 2024

Anzeigen- und Druckunterlagenschluss: 11. Oktober 2024
Redaktionsschluss: 4. Oktober 2024

In jeder Ausgabe werden aktuelle und zukunfts-
weisende Themen behandelt, die sich liber alle

verwaltungsorientierten Fachbereiche erstrecken:
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| Beschaffung
| Energie und Umwelt

B Facility- und Immobilienmanagement

B Finanzen
_| Fundraising
B Geoinformation

| Informationstechnologien

B Literatur

) Management und Organisation

B Marketing

B Modernisierung

B Outsourcing

_ | Personalmanagement

B Reportagen, Success Stories, Rubriken & Specials

B Recht & Steuern
2 Qualitatsmanagement
B Verwaltung

KVIim DIALOG - www.kviid.de



B Preise & Formate

210 mm breit x 297 mm hoch
185 mm breit x 277 mm hoch

Zeitschriftenformat
Satzspiegel

Anzeigenformate (Breite x Hohe in mm) und Preise (in EURO)

2,1 Seite 420297 9.850;- 12.410,-
1/1 Seite 210x 297 4.940, 6.200,-
. 140 x 297
2 290, 1305
/3 Seite ot 3.290 4130,
. 105 x 297
1/2 2,470, 100,
/2 Seite 210 1485 470, 3.100.
. 85x 297
1 1640, 2.060,-
/3 Seite X 640 060
1/4 Seite 52,5x 297
210x74,25 1.230; 1550,
s
/4 Seite 105 x 148,5

Eck

Spaltenbreite im dreispaltigen Anzeigenteil:
1-spaltig: = 50 mm, 2-spaltig: = 105 mm, 3-spaltng: = 160 mm
* Anschnitt: Format zzgl. Beschnittzugabe, links, rechts, oben und unten je 3 mm.

Anzeigenkunden bieten wir einen Advanced-Eintrag im Produktanbieter und Dienstleister-
verzeichnis an. Die Firmendaten werden hervorgehoben, zusétzlich wird das Firmenlogo
nebst Kurzprofil abgebildet (Hohe 50 mm, 1-spaltig). Der Advanced-Eintrag kostet netto
EURO 500,- pro Ausgabe pro Firma. Gestaltung und Satz sind im Preis enthalten.

Nachlasse

Preisliste Nr. 18
Giiltig ab 1. Januar 2024

Bei Abnahme innerhalb eines Jahres
Malstaffel Mengenstaffel

2mal 3% 2 Seiten 5%
4mal 5% 4 Seiten 10%
6mal 10% 6 Seiten 15%

jeweils vom s/w-Preis
Zuschlage werden nicht rabattiert.

Advertorials /Success Stories

Advertorials oder Success Stories sind als Doppelseite und als einzelne Seite
buchbar. Bei einer einzelnen Seite lassen sich Bilder bzw. Grafiken aus Platz-
griinden nur bei einer verringerten Zeichenzahl verwenden.

Advertorial /Success Story - Doppelseite (mit Bild s/w oder farbig):
Headline, Subline sowie 6.500 Zeichen (inkl. Leerzeichen)
Preis: EURO 5.550,-

Advertorial /Success Story - Einzelseite (mit Bild s/w oder farbig):
Headline, Subline sowie 3.200 Zeichen (inkl. Leerzeichen)
Preis: EURO 3.450,-

Text und Bildmaterial wird vom Auftraggeber gestellt. Es ist darauf vom
Auftraggeberzu achten, dass die Texte und Bilder frei von Rechten Dritter sind.
Die Bilddaten incl. einem Logo Ihres Unternehmens sind s/w oder farbig (4c.,
CMYK Farbraum) als JPG, TIF der PDF Datei anzuliefern. Die Haftung

flr die Insertionen tragt hierbei der Auftraggeber. Success Stories/Advertori-
als sind nicht rabattierbar und nicht AE-Provision abzugsfahig.

Bei Fragen steht lhnen Peter S. Nowak telefonisch oder per E-Mail zur
Verfiigung. Telefon 0 22 41 - 40 70 08, E-Mail: pnowak@kviid.de




-

Grundpreis
Titelseite KVI im DIALOG

Platzierungsvorschriften
Farbzuschlage
Anschnittzuschlag
Gelegenheitsanzeige

Stellengesuche

Chiffregebiihr

AE-Provision 15%

je einspaltige Millimeterzeile EUR 5,-
auf Anfrage

MindestgroBe 1/2 Seite, Zuschlag 20%
vom sw-Preis

je Zusatzfarbe (Euroskala) EUR 570,-

fiir 1/1 Seite, kleinere Formate anteilig.
Sonderfarbe auf Anfrage

10 % vom s/w-Preis

je 50 mm breite Millimeterzeile EUR 8,50
je 50 mm breite Millimeterzeile EUR 5,50

EURO 15,-. Luftpostgebiihren gesondert

Nachforderungen bei
Portomehraufwand vorbehalten.

Mediaberatung / Anzeigenvertrieb:

KVIim DIALOG, Telefon: 0 22 41 - 40 70 08

Preisliste Nr. 18 - giiltig ab 1. Januar 2024

Druck- und Offset,
Bindeverfahren

Druckunterlagen

Anschrift fiir
Druckunterlagen

Zahlungsbedingungen

Bankverbindung

Preisliste Nr. 18
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Heft- bzw. Klebebindung

Per E-Mail als pdf Datei an
pnowak@kviid.de oder
auf CD-ROM nach Vorgabe
an die folgende Anschrift.

interim2000 GmbH
Bereich KVI im DIALOG
RheinstraBe 32

53844 Troisdorf
Deutschland

Bei Vorkasse und Bankeinzug 2 % Skonto,
innerhalb 15 Tagen nach Rechnungsdatum
rein netto.

Sparkasse Koln-Bonn (BLZ 370 501 98)
Konto-Nr. 110 2201

IBAN DE29 3705 0198 0001 1022 01
BIC/SWIFT Code: COLSDE33

USt-Id-Nr. DE237234411

Alle Preise verstehen sich zuziiglich gesetzlicher MwSt.

E-Mail flir Anzeigenauftrage: anzeigen@kviid.de

E-Mail fiir Informationen: info@kviid.de

KVIim DIALOG - www.kviid.de



B Formatbeispiele Preisliste Nr. 18

Giiltig ab 1. Januar 2024

B

2/1 Seite liber Bund 1/1 Seite 1/2 Seite hoch 1/2 Seite quer
S: 350 x 237 mm S: 160 x 237 mm S: 775x237 mm S: 160 x 118,5mm
A: 420 x 297 mm A: 210 x 297 mm A: 105 x297 mm A 210 x 148,5mm
1/3 Seite hoch 1/3 Seite quer 1/4 Seite hoch 1/4 Seite quer 1/4 Seite Eck
S: 50 x 237 mm S: 160 x 79 mm S:40 x237mm S: 160 x 59,25 mm S: 775 x118,5mm

A: 85 x 297 mm A:210x 99 mm A: 52,5 x 297 mm A: 210 x 74,25 mm A:105 x148,5mm
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B Crossmedia

Nutzen Sie unsere Websites www.kviid.de und
www.kviinitiative.de zur Platzierung digitaler
Werbeformate.

Banner und Online-Avertorials ermdglichen lhnen
eine crossmediale Verknlipfung zwischen dem
Print-/Digitalmagazin KVI im DIALOG, den
Websites www.kviid.de, www.kviinitiative.de
und www.kvikongress.de sowie der App KVI
Digital.

Bedingungen
Mindestlaufzeit: 4 Wochen
Rabatt: 20% Rabatt ab 3 Monaten

30% Rabatt ab 6 Monaten

Bei Bannern und Videos wird Agenturen die
AE Provision in Hohe von 15% gewahrt.

Preisliste Nr. 18
Giiltig ab 1. Januar 2024

1.950,- 1193 (b) x 200 (h)

950, 415 (b) x 75 (h)

1.500,- 675 (b) x 450 (h) + Text

Die o.g. GroBen werden
automatisch dem jew.
Bildschirm bzw. Mobil-

gerat angepasst

Dateiformate
GIF, JPEG, PNG

BannergroBe (Vorlage)
max. 300 KB

Online-Advertorials

Sie mailen uns Ihre Headline, Subline sowie einen Text mit bis zu 2.500 Zeichen (inkl. Leerzeichen) und zwei Bilder
(jeweils im Querformat 675 x 450 Pixel) nebst Bildunterschriften zu. Den Rest erledigen wir. Achten Sie darauf,
dass die Texte und Bilder frei von Rechten Dritter sind. Die Bilddaten incl. einem Logo Ihres Unternehmens konnen
Sie als JPG, PNG oderTIF Datei anliefern. Die Haftung fiir die Insertionen tragt hierbei der Auftraggeber.

Datenanlieferung
Liefern Sie uns bitte die Daten 5 Werktage vor Schaltbeginn per E-Mail an: redaktion@kviid.de

Alle Preise verstehen sich zuziiglich gesetzlicher MwsSt.




1 ,Anzeigenauftrag” im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschaftsbedingungen ist der Vertrag zwischen
interim2000 GmbH und dem Auftraggeber Uber die Verdffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen oder anderer Wer-
bemittel (nachfolgend insgesamt als ,,Anzeigen* bezeichnet) von Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten (nach-
folgend insgesamt als , Werbungtreibende” bezeichnet) in einer Druck- bzw. Digitalschrift zum Zweck der Verbreitung.

2 Ein ,,Abschluss* ist ein Vertrag tiber die Veroffentlichung mehrerer Anzeigen unter Beachtung der dem Werbungtrei-
benden gemaR Preisliste zu gewahrenden Rabatte, wobei die jeweiligen Verdffentlichungen auf Abruf des Auftragge-
bers erfolgen. Rabatte werden nicht gewahrt fiir Unternehmen, deren Geschéftszweck unter anderem darin besteht, fur
verschiedene Werbungtreibende Anzeigenauftrage zu erteilen, um eine gemeinsame Rabattierung zu beanspruchen.
Istim Rahmen eines Abschlusses das Rechtzum Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines
Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofem die erste Anzeige innerhalb eines Jahres nach Vertrags-
schluss abgerufen und veroffentlicht wird.

3 Werden einzelne oder mehrere Abrufe eines Abschlusses aus Umstanden nicht erfilllt, die interim2000 GmbH nicht
zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen
dem gewahrten und dem der tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass der interim2000 GmbH zu erstatten.
DerAuftraggeber hat, wenn nichts anderes vereinbart ist, riickwirkend Anspruch auf den seiner tatsachlichen Abnahme
von Anzeigen innerhalb eines Jahres entsprechenden Nachlass.

4 Bei der Erechnung der Abnahmemengen werden Text-Milimeterzeilen dem Preis entsprechend in Anzeigen-
Millimeter umgerechnet.

5 Auftrage flir Anzeigen, die nurin bestimmten Heftnummemn, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Plétzen der
Druckschrift veroffentlicht werden sollen, miissen so rechtzeitig bei interim2000 GmbH eingehen, dass dem Auftragge-
bernoch vorAnzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn derAuftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist. Rubrizierte
Anzeigen werden in derjeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

6 Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an Text und nicht an andere Anzeigen angrenzen.
Anzeigen, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche von interim2000 GmbH
mit dem Wort , Anzeige* deutlich kenntlich gemacht.

7 Die Herausgeber behalten sich vor, Anzeigen auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses abzulehnen, wenn
- deren Inhalt gegen Gesetze oder behdrdliche Bestimmungen verstoBt oder

- deren Inhalt vom Deutschen Werberat in einem Beschwerdeverfahren beanstandet wurde oder

- deren Veroffentlichung fiir interim2000 GmbH wegen des Inhalts, der Gestaltung, der Herkunft oder der technischen
Form unzumutbarist

- Anzeigen, die Werbung Dritter oder flir Dritte enthalten.

Auftrage fir andere Werbemittel sind fiir interim2000 GmbH erst nach Vorlage des Musters und dessen Billigung bin-
dend. Anzeigen, die Werbung Dritter oder flir Dritte enthalten (Verbundwerbung), bedtirfen in jedem Einzelfall der vor-
herigen schriftlichen Annahmeerklarung von interim2000 GmbH. Diese berechtigt interim2000 GmbH zur Erhebung
eines Aufschlages. Die Ablehnung einer Anzeige oder eines Werbemittels wird dem Auftraggeber unverzliglich mitgeteilt.

8 Fiir die rechtzeitige Lieferung und die einwandfreie Beschaffenheit geeigneter Druckunterlagen oder anderer Werbe-
mittel ist allein der Auftraggeber verantwortlich. Bei der Anlieferung von digitalen Druckunterlagen ist der Auftraggeber
verpflichtet, ordnungsgemaBe, insbesondere dem Format oder den technischen Vorgaben der interim2000 GmbH
entsprechende Vorlagen fiir Anzeigen rechtzeitig vor Schaltungsbeginn anzuliefem. Kosten fiir vom Auftraggeber ge-
wiinschte oderzu vertretende Anderungen der Druckvorlagen hat der Auftraggeber zu tragen. Vereinbart ist die fiir den

Preisliste Nr. 18 - giiltig ab 1. Januar 2024

belegten Titel nach MaBgabe der Angaben in der Preisliste sowie in der Auftragsbestétigung tibliche Beschaffenheit der
Anzeigen oderanderen Werbemittel im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Moglichkeiten. Auftraggeber
die Vorgaben des Verlages zur Erstellung und Ubermittlung von Druckunterlagen einhalt.

9 Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zuriickgesandt. Die Pflicht zur Aufbe-
wahrung der Druckunterlagen endet zwei Monate nach der erstmaligen Verbreitung der Anzeige.

10 Entspricht die Verdffentlichung der Anzeige nicht der vertraglich geschuldeten Beschaffenheit bzw. Leistung, so hat
der Auftraggeber Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige bzw. Ersatzverdffentlichung
des anderen Werbemittels, aber nur in dem AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige oder des anderen Werbemittels
beeintréchtigt wurde. interim2000 GmbH hat das Recht, eine Ersatzanzeige bzw. Ersatzverdffentlichung zu verweigem,
wenn diese einen Aufwand erfordert, der unter Beachtung des Inhalts des Schuldverhéltnisses und der Gebote von
Treu und Glauben in einem groben Missverhéltnis zu dem Leistungsinteresse des Auftraggebers steht, oder diese fiir
interim2000 GmbH nur mit unverhaltnismaBigen Kosten mdglich wére. Lasst interim2000 GmbH eine ihr fiir die Ersatz-
anzeige oderderVerdffentlichung des anderen Werbemittels gestellte angemessene Frist verstreichen oderist die Ersatz-
anzeige/ Ersatzverdffentlichung emeut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeberein Recht aufZahlungsminderung oder
Riickgdngigmachung des Auftrages. Bei unwesentlichen Mangeln der Anzeige oder der Verdffentlichung des anderen
Werbemittels ist die Riickgangigmachung des Auftrags ausgeschlossen. Reklamationen bei nicht offensichtlichen Man-
geln miissen binnen eines Jahres ab dem gesetzlichen Verjahrungsbeginn geltend gemacht werden. Interim2000 GmbH
haftet flirsamtliche Schéaden, gleich ob aus vertraglicher Pflichtverletzung oder aus unerlaubter Handlung nach MaBgabe
der folgenden Bestimmungen: Bei grober Fahridssigkeit beschrankt sich die Haftung im kaufméannischen Verkehr auf
den Ersatz des typischen vorhersehbaren Schadens; diese Beschrankung gilt nicht, soweit der Schaden durch gesetz-
liche Veertreter oder leitende Angestellte der interim2000 GmbH verursacht wurde. Bei einfacher Fahridssigkeit haftet
interim2000 GmbH nur, wenn eine wesentliche Vertragspflicht verletzt wurde. In solchen Féllen ist die Haftung auf den
typischen vorhersehbaren Schaden beschrankt. Bei Anspriichen nach dem Produkthaftungsgesetz sowie bei einer Ver-
letzung von Leben, Korper oder Gesundheit haftet interim2000 GmbH nach den gesetzlichen Vorschriften. Reklamatio-
nen miissen auBer bei nicht offensichtlichen Méngeln innerhalb von vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Be-
leg geltend gemacht werden. Alle gegen interim2000 GmbH gerichteten Anspriiche aus vertraglicher Pflichtverletzung
verjahren in einem Jahrab dem gesetzlichen Verjahrungsbeginn, sofem sie nicht auf vorsatzlichem Verhalten beruhen.

11 Probeabzlige werden nurauf ausdriicklichen Wunsch digital geliefert. Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fiir die
Richtigkeit der zuriickgesandten Probeabziige. Der Verlag berticksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm bis zum Anzei-
genschluss oderinnerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

12 Sind keine besonderen GroBenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige iibliche, tatséchliche Abdruck-
hohe der Berechnung zugrunde gelegt.

13 Die Rechnung istinnerhalb deraus der Preisliste ersichtlichen Fristzu bezahlen, sofermn nicht im einzelnen Fall schrift-
lich eine andere Zahlungsfrist oderVorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachldsse fiir vorzeitige Zahlung werden nach
derPreisliste gewahrt.

14 Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden bankiibliche Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet. Interim2000
GmbH kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zurlickstellen und flir
die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auf-
traggebers ist interim2000 GmbH berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen
weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages
zum Anzeigenschlusstermin und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrége abhangig zu machen.
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15 interim2000 GmbH liefert auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrages
werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder volistandige Belegnummem geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr
beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages tiber die Verdffentlichung
und Verbreitung der Anzeige.

16a Aus einer Auflagenminderung kann vorbehaltlich der Regelung derZiffer 16b nach MaBgabe des Satzes 2 bei einem
Abschluss tiber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt
des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die Garantieauflage unterschritten wird. Eine Auflagen-
minderung ist nurdann ein zur Preisminderung berechtigender Mangel, wenn und soweit sie

bei einer Garantieauflage bis zu 5 000 Exemplaren mindestens 50 v. H.,

bei einer Garantieauflage bis zu 7 500 Exemplaren mindestens 25v. H.,

bei einer Garantieauflage tiber 7 500 Exemplaren mindestens 15v. H.

betragt.

Eine Auflagenminderung aus Griinden der Ziff. 23 bleibt unberticksichtigt. Als Garantieauflage gilt die in der Preisliste
oder auf andere Weise genannte durchschnittliche Auflage oder, wenn eine Auflage nicht genannt ist, die durchschnitt-
lich verkaufte (bei Fachzeitschriften gegebenenfalls die durchschnittlich tatsachlich verbreitete) Auflage des vorausge-
gangenen Kalenderjahres. Dariiber hinaus sind bei Abschllissen Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen, wenn die
interim2000 GmbH dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser
vorErscheinen der Anzeige vom Vertrag zuriicktreten konnte.

16b (Sondervorschrift bei Auflagenminderungen fiir Titel, die heftbezogene Auflagendaten verdffentlichen) Abweichend
von Nummer 16a berechtigt eine Auflagenminderung bei Titeln, die heftbezogene Auflagendaten verdffentlichen, nur
dann zu einer Preisminderung, wenn und soweit sie bei einer Auflage (Garantieauflage) von bis zu 5 000 Exemplaren 50
V.H. und bei einer Auflage (Garantieauflage) von tiber 5 000 Exemplaren 15 v.H. {iberschreitet. Eine Auflagenminderung
aus Griinden derZiff. 23 bleibt unberticksichtigt. Die der Garantie zugrundeliegende Auflage ist die gesamte gedruckte
Auflage. Sie errechnet sich fiir das Insertionsjahr aus dem Auflagendurchschnitt der vier Quartale vor dem Insertions-
jahr, soweit nicht von interim2000 GmbH eine absolute Auflagenzahl als Garantie in der jeweiligen Preisliste angegeben
wurde. Voraussetzung fiireinen Anspruch auf Preisminderung ist ein rabattfahiger Abschluss auf Basis der Mengenstaffel
und fiirmindestens drei Ausgaben. Grundlage fiir die Berechnung der Preisminderung ist der Auftrag pro Untemehmen,
soweit nicht bei Auftragserteilung eine Abrechnung nach Marken, die bei Auftragserteilung zu definieren sind, vereinbart
wurde. Die mdgliche Auflagenminderung errechnet sich als Saldo derAuflagentiber- und Auflagenunterschreitungen der
belegten Ausgaben innerhalb des Insertionsjahres. Die Riickvergiitung erfolgt am Kampagnenende auf Basis des Kun-
dennettos unter Beriicksichtigung der bereits gewahrten Agenturvergiitung als Naturalgutschrift oder wenn dies nicht
mehrmaglich ist als Entgelt. Ein Anspruch auf Riickvergtitung besteht nur, wenn die Riickvergtitungssumme mindestens
2.500 Euro betragt.

17 Bei Ziffernanzeigen wendet die interim2000 GmbH fiir die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote
die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Expressbriefe auf Ziffernanzeigen werden nur auf
dem normalen Postweg weitergeleitet. Die Eingdnge auf Ziffernanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften,
die in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet die Redaktion zuriick, ohne dazu
verpflichtetzu sein. Derinterim2000 GmbH kann einzelvertraglich als Vertreter das Recht eingeraumt werden, die einge-
henden Angebote anstelle und im erklarten Interesse des Auftraggebers zu 6ffnen. Briefe, die das zulassige Format DIN
A4(Gewicht .. g) iberschreiten, sowie Waren, Biicher-, Katalogsendungen und Packchen sind von derWeiterleitung aus-
geschlossen und werden nicht entgegengenommen. Eine Entgegennahme und Weiterleitung kann jedoch ausnahms-
weise fiirden Fall vereinbart werden, dass der Auftraggeber die dabei entstehenden Gebiihren /Kosten ibemimmt.

18 Erfilllungsort ist der Sitz der interim2000 GmbH. Im Geschaftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des 6f-
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fentlichen Rechts oder bei 6ffentlichrechtlichen Sondervermdgen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz der interim2000
GmbH. Soweit Anspriiche der interim2000 GmbH nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich
der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewdhnliche Aufenthalt des
Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach
Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewdhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als
Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.

19 Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertragen und Abrechnungen
mit den Werbungtreibenden an die Preisliste derinterim2000 GmbH zu halten.

20 Preisanderungen filrr erteilte Anzeigenauftrage sind gegeniiber Unternehmern wirksam, wenn sie von interim2000
GmbH mindestens einen Monat vor Verdffentlichung der Anzeige oder des anderen Werbemittels angekiindigt werden.
Im Falle einer Preiserhthung steht dem Auftraggeber ein Riicktrittsrecht zu. Das Ricktrittsrecht muss innerhalb von 14
Tagen in Textform nach Erhalt der Mitteilung tiber die Preiserhdhung ausgelibt werden.

21 Wird flir konzemverbundene Untemehmen eine gemeinsame Rabattierung beansprucht, ist der schriftliche
Nachweis des Konzemnstatus des Werbungtreibenden erforderlich. Konzemverbundene Unternehmen im Sinne dieser
Bestimmung sind Unternehmen, zwischen denen eine kapitalmaBige Beteiligung von mindestens 50 Prozent besteht.
Der Konzemnstatus ist bei Kapitalgesellschaften durch Bestatigung eines Wirtschaftspriifers oder durch Vorlage des
letzten Geschéftsberichtes, bei Personengesellschaften durch Vorlage eines Handelsregisterauszuges nachzuweisen.
Der Nachweis muss spatestens bis zum Abschluss des Insertionsjahres erbracht werden. Ein spéterer Nachweis
kann nicht riickwirkend anerkannt werden. Konzemrabatte bediirfen in jedem Fall der ausdriicklichen, schriftlichen
Bestétigung durch den Verlag. Konzemrabatte werden nur fiir die Dauer der Konzerzugehtrigkeit gewahrt. Die
Beendigung der Konzemzugehdrigkeit ist unverziiglich anzuzeigen; mit der Beendigung der Konzemzugehdrigkeit endet
auch die Konzemrabattierung.

22 Der Auftraggeber gewahrleistet, dass er alle zur Schaltung der Anzeige erforderlichen Rechte besitzt. Der Auftrag-
geber trégt allein die Verantwortung fir den Inhalt und die rechtliche Zuldssigkeit der fiir die Insertion zur Verfiigung
gestellten Text- und Bildunterlagen sowie derzugelieferten Werbemittel. Er stellt die interim2000 GmbH im Rahmen des
Anzeigenauftrags von allen Anspriichen Dritter frei, die wegen der Verletzung gesetzlicher Bestimmungen entstehen
kénnen. Fermner wird die interim2000 GmbH von den Kosten zur notwendigen Rechtsverteidigung freigestellt. Der
Auftraggeberist verpflichtet, die interim2000 GmbH nach Treu und Glauben mit Informationen und Unterlagen bei der
Rechtsverteidigung gegeniiber Dritten zu unterstiitzen. Der Auftraggeber Ubertrdgt der interim2000 GmbH
samtliche fiir die Nutzung der Werbung in Print- und Online-Medien aller Art, einschlieBlich Internet, erforderli-
chen urheberrechtlichen Nutzungsschutz, Leistungsschutz und sonstigen Rechte, insbesondere das Recht zur
Vervielfltigung, Verbreitung, Ubertragung, Sendung, offentiiche Zugénglichmachung, Entnahme aus einer
Datenbank und Abruf, und zwar zeitlich und inhaltlich in dem fiir die Durchfiihrung des Auftrags notwendigen
Umfang. Vorgenannte Rechte werden in allen Féllen &rtlich unbegrenzt tibertragen.

23 Bei Betriebsstrungen oder in Féllen hoherer Gewalt, illegalem Arbeitskampf, rechtswidriger Beschlagnahme,
Verkehrsstorungen, allgemeiner Rohstoff oder Energieverknappung und dergleichen - sowohl im Betrieb des
Verlages als auch in fremden Betrieben, derer sich die interim2000 GmbH zur Erfiillung ihrer Verbindlich-
keiten bedient - hat die interim2000 GmbH Anspruch auf volle Bezahlung der verdffentlichten Anzeigen, wenn das
Verlagsobjekt mit 80% derim Durchschnitt der letzten vier Quartale verkauften oder auf andere Weise zugesicher-
ten Auflage von interim2000 GmbH ausgeliefert worden ist. Bei geringeren Auslieferungen wird der Rechnungs-
betrag im gleichen Verhéltnis gekiirzt, in dem die garantierte verkaufte oder zugesicherte Auflage zur tatsachlich
ausgelieferten Auflage steht.
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